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En las ultimas décadas la humanidad

AGOTAMIENTO DE
RECURSOS NATURALES
En el 2050 la poblacion llegara
a 9600 millones de
habitantes

viene afrontando grandes retos, como:

HAMBRE
1 de cada 9 personas
esta subalimentada

CAMBIO CLIMATICO

Aumento de las emisiones mundiales
de CO2 en casi un 50% desde 1990,
climas extremos y estrés hidrico.

CIUDADES

El 90% de los habitantes de
las ciudades respira aire
contaminado

Y

IGUALDAD DE
GENERO
La brecha salarial de

género global se sitla en
un 23%

EXPLOTACION INFANTIL
En el 2021 existen en el mundo
160 millones de nifios
trabajadores.



Las personas son conscientes de esta problematica.
¢,Cudl de los siguientes problemas es una de sus 3 principales
preocupaciones?

46%
39%
36% 36% 36%
33%
31%
0 0
27% 27% 26% 26%
24% 24%
’ 23% ’
0 18% 18%
17% I 17% 17%
Cambio Calidad del aire: ~ Contaminacion por Escasez de Deforestacion ~ Contaminacion por  Escasez de Sustancias Pérdida de pérdida de
climatico emisiones plastico (plastico agua residuos - alimentos debidoa quimicas que biodiversidad Biodiversidad en los
industriales CEll G EEEND) vertederos sequias o malas ingresan al en la tierra océanos
cosechas medio
ambiente -
2021 . 2022 pesticidas

Fuente: Mntel 8,000 global online consumers aged 16/18+ March
2021; 16,000 global online consumers aged 16/18+ April 2022



El cambio hacia la sostenibilidad

La sostenibilidad ya no es solo una tendencia, es una expectativa.

e Los consumidores son mas conscientes que nunca del impacto
ambiental y social de sus decisiones de compra, estan mas
Informados sobre los desafios ambientales y sociales del mundo.

e Las empresas buscan nuevas formas de ser mas sostenibles.

e Los compradores estan mas interesados en apoyar a las empresas
gue comparten sus valores.

Las empresas sostenibles tienen una ventaja competitiva.




La sostenibilidad es cada vez mas
Importante para los consumidores

Reutilizar, reparar

y reciclar

Métodos de produccion
mas limpios y justos




Prioridades de sostenibilidad
en los negocios

PRE-PANDEMIA 2020 2022

El planeta en la mente de _
los negocios Primero las personas

87% 59% > 62%
En el 2019, definian la Actualmente prioriza temas

sostenibilidad Priorizaban aspectos sociales ambientales, sociales y de

como la proteccion del durante la pandemia gobierno
Medio ambiente P corporativo (ESG)

Se adoptan las ESG

Fuente : Euromonitor International la voz de la industria: Encuestas de sostenibilidad (realizadas en mayo 2019, n=556, Mayo 2020, n=1017 y Febrero 2022, n=926)
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I Exigencias del mercado mundial
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La sostenibilidad no es una tendencia pasajera
en PROMPERU

La sostenibilidad es una historia tan antigua como la instituciéon. Desde hace mas

de dos decadas la sostenibilidad se integra en las estrategias y acciones de
promocion:
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PROMPERU, una institucién sostenible

LO QUE HACEMOS

Posicionar a Peru en el
mundo a través de la
promocion de su imagen, sus
destinos turisticos, sus
productos de exportacion con
valor agregado, y sus
oportunidades de inversion
empresarial.

NUESTRO IMPACTO

Contribuimos al
DESARROLLO

SOSTENIDO Y
descentralizado del pais




Necesitamos ser consistentes con lo que somos vy
hacemos...

La sostenibilidad esta alineada con la vision y los
valores de PROMPERU. La institucién busca ser un
motor de desarrollo sostenible para el pais, impulsando
el crecimiento economico, el bienestar social y la
proteccion del medio ambiente.




El futuro de la sostenibilidad en PROMPERU

La Politica de Sostenibilidad de Promperu establecera los principios y el marco general de
actuacion para la gestion de las practicas de sostenibilidad y estrategias por cada direccion.

Gestion éticay
transparente en todas
nuestras operaciones

Construir relaciones
basadas en la confianzay
promover el valor
compartido, a través de
una imagen soélida y
practicas de transparencia

=

Practicas de adquisicion
con criterios
ambientales

Incluyen compras
sostenibles, la preferencia
por productos y servicios
que cumplen con
estdndares ambientales y
otras medidas que
fomenten practicas
responsables.

@«9

Gestion ecoeficiente
en los
promperuanos
Incorporamos medidas y
buenas practicas que
permitan a PROMPERU
hacer mas utilizando
Mmenos recursos

(y\

Gestion del talento y
ambiente laboral
adecuado

Comprende el empleo
justo, la prevencion y
sancion del acoso y
hostigamiento laboral, y
otras prdcticas que
impulsen un ambiente
laboral digno para los
promperuanos

Clientes competitivos y
responsables con la
sostenibilidad

Modelo de negocio
Sostenible, implica la puesta
en marcha de politicas y
estrategias para mejorar su
posiciéon competitiva, al
contribuir con el desarrollo
social y ambiental de la
sociedad



I Impulso Sostenible y competitivo

SESNAY 1300 mipymes de turismo
bl beneficiadas

TRgs) 1 4 40 empresas capacitadas en
afuiol exportaciones sostenibles

1 9 programas de comercio
sostenible

(& ) 3 sellos de buenas practicas
g Ny

empresas internacionales atendidas

1 O para desarrollar proyectos de
energias renovables en regiones
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